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Even lekker weg.

‘Droomparken:
Een unieke belevenis met hoog service niveau
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Strategische samenwerki

[

én businessdoelstellingen te behalen

oy



Op zoek naar samenwerkingen met marketing-

platformen voor bekendheid én conversie






Daarom koos Droomparken per 1 juli 2019 voor een
hoofdpartnership met Feyenoord
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Doelstellingen hoofdpartnership
Feyenoord & Droomparken

Naams- Sympathie/ Conversie:
bekendheid merkvoorkeur Leads & Sales

FEYENOORD ROTTERDAM
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Strategie: Sympathieke campagnes met unieke
Feyenoord/Droomparken belevenissen centraal
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* Feyenoord vakantiehuis: 1.3 miljoen & 9.200 leads
« Kerstcampagne: 1.3 miljoen
* Droomseats: 2.2 miljoen & 11.000 leads

*  Minikuip Thuis: 1.7 miljoen & 5.000 leads
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p DOOR MULTIMEDIA INZET VERSPREIDDE CAMPAGNES ZICH ALS EEN OLIEVLEK
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HEERLIUK! Wereldacteur Jan Boskamp laat opnieuw
ziin klasse zien in nieuwe reclame &2
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FEYENOORD HAD EEN GENIAAL FILMPJE
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Geniale Boskamp flikt het weer: geweldi AAR F
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Jan Boskamp schi i
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Feyenoord: 'Show me Dickie!'ame
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Regio Sport Show Video Koken & Eten
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Wensen Feyenoordsupporters in
Kerstwensboom gaan in vervulling

Wensen van Feyenoordsupporters gaan vandaag in vervulling. Supporters kunnen
die sinds woensdag in de Kerstwensboom op het Olymgdaterras in de Kuin
hangen. Dat kan ook vandaag nog. Vanavond last Fes-—

Droomparken dele wenses bs -~
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Fayenoord lanceart kerstcampagne




I' DROOMPARKEN IN EERSTE JAAR VOLOP GEACTIVEERD ALS HOOFDPARTNER droomparken
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Boek v66r 31 januari jouw Droomparken vakantie
met 20% korting op droomparken.nl/feyenoord
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actiecode: fe
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Kislp voor o deur met onder anders Peter Houtman, o8 Hormes House Band, een
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}' droom

parken

Wi jo o nog even 0p Uit Ot najaar? Onidel de Moot Dlokjes midden in do Natuur
0 8 wellg & versntwoord op vakantio I sigen Mnd. OF jo ru op 2oek bert nasr
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Samen klaar voor het nieuwe seizoen. MEER WP 8 B0XEN
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‘1) droomparken

Droomparken kent opmars in
spontane naamshbhekendheid

Bijna een miljoen Nederlanders noemt Droomparken spontaan als
gevraagd wordt naar “een vakantiepark in Nederland”,

Indrukwekkend is de stijging van de spontane bekendheid onder
Feyenoord-liefhebbers; bijna 20% van de Feyenoord achterban
noemt Droomparken spontaan.

. = Nederland representatief
. 16% 0%
= Feyenoord-liefhebbers -

= Target end-of-season
februari 2019

FEYENOORD ROTTERDAM Bron: Nielsen 2020

12,7%

4,7%

november 2019

18,2%

6,9%

juni 2020
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‘1)) droomparken

Stevige stijging in geholpen >
naamsbekendheid 55.5%

De stijging in geholpen naamsbekendheid laat zien dat de naam
Droomparken snel een gevestigde naam is geworden in heel
Nederland.

36,8%

Onder Feyenoord-liefhebbers (2,1 miljoen) kent inmiddels
meer dan 60% van de doelgroep het merk Droomparken.

25 6% 27,4%
,070

. = Nederland representatief

= Feyenoord-liefhebbers

= Target end-of-season
februari 2019 november 2019 juni 2020

FEYENOORD ROTTERDAM Bron: Nielsen 2020
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1), droomparken

De resultaten die wij in de partnership case van Feyenoord en

Droomparken terugzien zijn zeer positief. Met de inkoop van
reguliere media (bijvoorbeeld TV en online) was een veelvoud
van het sponsorbedrag nodig geweest om maar in de buurt te

komen van dit soort resultaten

* Philip Rouwenhorst, onderzoeksbureau Nielsen

FEYENOORD ROTTERDAM Bron: Nielsen 2020 18
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Meer dan 2,8 miljoen
Nederlanders nemen
Droomparken in overweging

Steeds meer Nederlanders zien Droomparken als optie
als ze een vakantiehuis in eigen land boeken.

9,39 10,1%
, 270

februari 2019

. = Nederland representatief

= Feyenoord-liefhebbers

FEYENOORD ROTTERDAM Bron: Nielsen 2020

21,1%

12,2%

november 2019

24,2%

16,3% I

juni 2020
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Door sympathieke (onl/ine) campagneg'
genereerden we ruim 30.225 leads (emailadressenf

¥e

)



f' €3 MILJOEN AAN VERHUUROMZET BINNEN FEYENOORD DOELGROEP

/

€ 3.500.000

3.268.000
€ 3.000.000

€ 2.500.000

€ 2.000.000
€ 1.758.000

€ 1.500.000
€ 1.000.000,-

€ 1.000.000

€ 500.000

€0 €0

februari 2019 november 2019 juni 2020 £ e

= Target end-of-season
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¢ l. FEYENOORD ALS SALES & NETWERKPARTNER VOOR B2B ACTIVITEITEN droomparken
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@ droomparken

Ja Menno, zelfs Ajax-
liefhebbers zijn positief
over Droomparken

Of het nu Ziggo, Qurrent, Opel of Aegon is, het valt op
dat alle merken ook bij supporters van de rivaal groeien
in status.

Ook bij Droomparken zien we dit effect nadrukkelijk
terug. Op de belangrijke marketing KPI's zien we dat
Droomparken hard is gegroeid bij de respondenten die
aangeven Ajax als favoriete club te hebben.

FEYENOORD ROTTERDAM 25



KPI’'s en alle
verwachtingen
ruim overtroffen,
ondanks een
COVID-19 seizoen

KPI TARGET RESULTAAT
Spontane naamsbekendheid NL Van 1.6% naar 2.7% 6,9%
Spontane naamsbekendheid Feyenoord fans ~ Van 2.0% naar 8,9% 18,2%

Geholpen naamsbekendheid NL Van 25.6% naar 34,8% 43,8%

Geholpen naamsbekendheid Feyenoord fans ~ Van 27,4% naar 46,6% 61,4%
Verzamelen leads (emailadressen) 25.000 30.225
Verhuuromzet € 1.000.000, - €3.000.000,-
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Highlights KPI's 2021 - 2022
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KPI 1: Spontane naamsbekendheid NL KPI 2: Geholpen naamsbekendheid NL KPI 3: Spontane

VA v v

KPI 5: Verhuuromzet KPI 6: Mediawaarde EuroParcs KPI 7: Databasegroei EuroParcs
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