
Zit je er klaar voor?

✓ Sluit alle andere applicaties op je computer voor 
de beste ervaring.

✓ Zet je microfoon op mute

✓ Vragen kun je stellen via de chat 
Waar mogelijk worden deze live beantwoord. 
Overige vragen beantwoorden wij op een later 
moment

✓ Getoonde slides zijn na afloop te downloaden via 
de bvA website (onder ‘Bijeenkomsten’) of DDMA 
website

START: 15.30 uur



Industry Meetup
Influencer Marketing
Transparant reclame maken

8 december 2020



15:30 Welkom en korte introductie 

Kirsten van Kleeff (SRC)

15:40 Wat zijn de regels? Uitleg aan de hand van de Reclamecode Social Media & Influencer
Marketing en uitspraken van de Reclame Code Commissie, met aandacht voor de mogelijke 
gevolgen van de nieuwe Mediawet 

Naomi van der Louw (DDMA) & Fiona Vening (SRC)

16:15 Praktijkcase: The Catfluencers Campaign

Kirsten van der Sluijs (Nestlé Purina Nederland)

16:30 Praktijkcase: welke rol kan een MCN spelen? 

Lydia Fleuren, Strateeg (Talpa Social)

16:40 Praktijkcase: visie vanuit een influencer

door Jiami

16:50 Wrap-up en afsluiting

17.00

Programma



Introductie

o Initiatiefnemer Reclame Code Social Media (RSM 2014)
o Commissie Influencer Marketing

o Co-auteur van de Reclamecode Social Media & Influencer
Marketing 

o Adverteerders Taskforce Influencer Marketing

o Dé instantie op het gebied van zelfregulering van reclame
o RSM onderdeel van de Nederlandse Reclame Code
o Waarborgen van betrouwbaarheid en geloofwaardigheid 

van reclame
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➢ Intro zelfregulering & herkenbaarheid reclame

➢ Wat staat er in de Reclamecode Social Media & 
Influencer Marketing?

➢ Wanneer is het duidelijk?

➢ Kinderen

➢ Mediawet (mogelijke gevolgen)
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DDMA

RECLAMECODE SOCIAL MEDIA & 
INFLUENCER MARKETING (RSM)
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INTERNATIONAAL NEDERLAND

ZELFREGULERING

ICC Advertising and Marketing Communications Code

Nederlandse Reclame Code (artikel 11 en bijlage 1, onder 10)
Kinder- en Jeugdreclamecode &
Reclamecode Social Media & Influencer Marketing
TOEZICHT: Reclame Code Commissie (RCC)

Social Code: YouTube (richtlijnen van YouTubers)
TOEZICHT: N.V.T.

WETGEVING

Richtlijn Elektronische Handel (e-commerce) &
Richtlijn Oneerlijke Handelspraktijken (OHP)

Burgerlijk Wetboek (Boek 3 en 6)
TOEZICHT: Autoriteit Consument & Markt (ACM)

Richtlijn Audiovisuele Mediadiensten Mediawet (radio, tv & video-on-demand)
TOEZICHT: Commissariaat voor de Media (CvdM)

Juridisch kader herkenbaarheid reclame
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http://www.reclamecode.nl/adviestool
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reclamecode.nl/social

reclamecode.nl/adviestool
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• Kanalen op videoplatforms (zoals YouTube) kunnen onder de nieuwe Mediawet

vallen, want zo'n kanaal kan worden aangemerkt als een commerciële

mediadienst op aanvraag (CMOA of video-on-demand/VOD)

• Dat betekent dat een influencer zich ook moet houden aan de regels voor

reclame, sponsoring en productplaatsing die in de Mediawet en beleidsregels

CvdM staan en een boete kan krijgen

• Maar wanneer val je als influencer onder de Mediawet? Vanaf een bepaald aantal

volgers? Daar bestaan in Europa verschillende visies over

• CvdM wil nu eerst discussie in Europa afwachten en dan pas meer helderheid

scheppen (december 2020 of voorjaar 2021?)

Wat gaat er nu veranderen door de nieuwe

Mediawet?
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Infosheet
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Doel: professionaliseren branche

Samenwerken met: bvA, SRC, Commissariaat voor de Media, Kijkwijzer, Ministerie van OCW
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The Catfluencer
Campaign





SLIM, GRAPPIG EN EFFECTIEF IDEE

OM KATTENLIEFHEBBERS TE BEREIKEN 

EN OVERWEGING TE STIMULEREN





GOURMET CAMPAGNE - POSITIONERING EN DOELSTELLING 



MEDIA- EN MIDDELENSTRATEGIE 

Social media – influencers marketing



MEDIA- EN MIDDELENSTRATEGIE 

Social media – influencers marketing

90%
*Nielsen 2018/Mintel 2020



MEDIA- EN MIDDELENSTRATEGIE 

Social media – influencers marketing

74%
*Nielsen 2018/Mintel 2020



MEDIA- EN MIDDELENSTRATEGIE 

Social media – influencers marketing



MEDIA- EN MIDDELENSTRATEGIE 

Instagram - kattenaccounts



Thrive maakt filmpje

DE EXECUTIE



Duideli jke vermelding van #ad



MEDIA RESULTATEN 

> 3.200.000 

impressies

> 740.000

uniek bereik

> 35.000 

interacties

21%

engagement 

rate



ENGAGEMENT RATE

+40%
-

15% benchmark 

BVA rapport



ENGAGEMENT RATE

content creators

engagement

reach/awareness

productions

MICRO-INFLUENCERS

5.000-50.000 volgers

15% engagement

MACRO-INFLUENCERS

50.000-100.000 volgers

10% engagement



RESULTATEN 

+5%

-

consideration

vs pre-campaign

+4% 

-

sales uplift

totale market

+7% 

-

sales uplift

in e-Commerce



RESULTATEN 



- Neem de ti jd!

- Goede & duideli jke briefing

- Check content

- Maak een goede selectie zodat de 

influencer en het merk goed bij elkaar 

aansluiten 

- Boost de content

Tips & Tricks



CATFLUENCERS UNBOXING CAMPAIGN 2020



VRAGEN? 



Welkom



Samen compliant, hoe doen we dat?



Samen compliant, hoe doen we dat?

CAMPAGNE KENNISDELING



Campagne.
CAMPAGNE AFSPRAKEN VOOR TALENT EN ADVERTEERDER

✓ Gedurende voorstel ontwikkeling duidelijk 
communiceren wat de richtlijnen zijn.

✓ Briefing voor adverteerder.

✓ Briefing voor Talent.

✓ Controleren van de content voor livegang.



Bijscholing.
ATLIJD UP TO DATE.

✓ Onboarding documenten.

✓ Workshops en trainingen.

✓ Updates via nieuwsbrieven en blogs.

✓ Persoonlijke gesprekken.

✓ Betrekken van talent en adverteerder.



Gaat het dan altijd goed?



Samen groeien en verbeteren.



Thanks!


