
▶  STAPPENPLAN VOOR DUURZAME IMPACT EN SAMENWERKING

Maak ESG-beleid een 
selectiecriterium bij 

partnerkeuzes

Zorg voor openheid 
en betrokkenheid en 

maak gebruik van het 
outside-in perspectief 

van partners

Integreer duurzame 
richtlijnen in alle 

briefings, en bekijk 
de tips per 

campagnetype

Gebruik de kracht van 
communicatie voor 
het stimuleren van 

een duurzame leefstijl

Start met het verkrij-
gen van inzichten 

over de emissies van 
productie en media 

en neem het op in de 
afspraken

Neem duurzaamheid 
expliciet op in con-

tracten

Evalueer, leer en op-
timaliseer. Kijk naar 
de ESG-voortgang 

van partners, de eigen 
CO2e-uitstoot en de 

impact op maat-
schappelijke KPI’s.

Stem dit proces af 
met Sustainability en 

Inkoop collega’s

Neem mensen 
continu mee: zorg 

voor een effectieve 
onboarding. Denk 

ook aan (jaarlijkse) 
bureaudagen

Besteed extra 
aandacht aan het 

specificeren van de 
hoofddoelgroep en de 
key insight voor jouw 

propositie

Maak een gezamen-
lijk actieplan voor 

reductie van negatie-
ve impact

Stel meetbare 
duurzaamheidsdoel

stellingen vast en 
monitor voortgang

Beoordeel en 
vergelijk het ESG-

beleid en bespreek de 
voortgang

Bespreek duurzame 
ambities vanaf de 

start. Welke rol speelt 
het, wat is er gaande 

en wat zijn de  
concrete doelen

Doorloop de checklist 
voor effectieve duur-
zaamheidsclaims en 

voorkom daarmee 
greenwashing en 

-hushing
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Dit stappenplan ondersteunt adverteerders en bureaus bij het opzetten van een duurzaam samenwerkings­
proces. Het is onderdeel van de gids "Samenwerken voor duurzame impact" van de bvA en VIA.

Bekijk 
hier de 

volledige 
gids

https://bva.nl/stream/gids-samenwerken-voor-duurzame-impact-bvavia.pdf
https://bva.nl/stream/gids-samenwerken-voor-duurzame-impact-bvavia.pdf

